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GESTAD

Guilherne Guerra
ESPECIAL PARA O ESTADO

A arquiteta Aline Rodrigues
Meira sempre quis fazer uma
pos-graduagio voltada para
estratégia, gestio e marke-
ting com um togue diferente
do que o mercado oferecia.
Ela conseguiu atender as
suas expectativas quando
achou o cursode pés-gradua-
¢ao Lato Sensu de Gestdo em
Economia Criativa, da Facul-
dade Belas Artes, que temco-
moobjetivo fazer com que os
estudantes achem solugdes
criativas para problemas
complexos.

Apds-graduagio debatete-
mas como trabalho em equi-
pe, propriedade legal, bran-
ding, dentre outros, soboen-
foque da economia criativa,
inddstria que movimenta
US$ 2,2 bilhoes ¢ emprega 30
milhédes de pessoas pelo mun-
do, de acordo com dados de
relatério da Unesco de no-
vembro de 2018. Por defini-
¢lo, esse setor, que o Orgio
educacional das Nagdes Uni-
das afirma estar em cresci-
menrto globo afora, contem-
placinema, design, gastrono-
mia, artes pldsticas e, claro,
arquitetura.

“No meu trabalho, esse
olhar diferente de planejar e
executar me permitiu ter
uma visfio mais ampla do que
acontece no mercado, consi-
go elaborar e defender com
mais propriedade as ideias e
os projetosquequeroimplan-
tar”, afirma Aline. Atualmen-
te, na incorporadora em que
trabalha, a arquiteta chefia a
criagido de um novo modelo
de negdciono setor de perso-
nalizagio,desenvolvendoso-
lugbes para a empresa.

Realizagao. Para a coordena-
dora do curso, Rina Pereira,
apesardavocagio natural pa-
ra inventar - “o brasileiro é
muito criativo por nascenga™
-, quem trabalha com criativi-
dade no Pais ndo sabe vender
oseu projeto nem se posicio-
nar no mercado. E ¢ ai que

Acerto.
Aline (33,
dir. para
esq.) com
os colegas
deturmada
Belas Artes:
0Ccurso
levou a um
‘olhar
diferente’

Criatividade
COMO Negocio
e tema de pos

Faculdades investem em programas com temas
como economia criativa e design voltado para o digital

abre brecha para o curso, o
primeiro do tipo no Brasil,
MUnNir gestores Com recursos
para atuar em seus ambien-
tes criativos, usando a téeni-
cadedesign thinking paraco-
locar o produto no mercado.

Elacita o caso da bossa no-

va e samba brasileiros, que
movimentam artistas, gesto-
res e piiblico pelo Brasil e pe-
lomundo. Dutroexemplo ¢ o
artesanato do Pais, que, se-
gundo Rina, tem alta qualida-
de e grande valor, mas nio é
profissional. E isso impede

queaindistria criativado se-
tor s¢ expanda, apesar do in-
centivo para o setor vindo de
orgaoscomo a Federagio das
Inddstrias do Estado do Rio
de Janeiro (Firjan).
Segundoacartilhada Orga-
nizagio das Nagdes Unidas
paraa Educagao, aCiénciaea
Cultura (Unesco), estimulos
de formagao ¢ trabalho de-
vem ser dados paraque adrea
ganhe profissionalizacio e
empregue ainda mais pes-
soas. “Quando se ¢é profissio-
nal, vende mais. O Brasil tem
um mercade maravilhoso,
tem muito {potencial) para
crescer”, diz Rina, certa de
que o setor vai crescer muito
mais nos proximos anos.

Novos rumos. O impulsiona-
mento da economia criativa,
originada pela expansio dos
meios digitais, revolucionou
uma profissio consolidada
noséculo 20:adesigner grifi-
co. O trabalho ganhou senti-
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ALTME METRA

2,2 bi

de délares é o que
ainddstria da economia
criativa movimenta
nomundo, de acordo
comrelatdrio da Unesco
de novembro de 2018

30 mi

de pessoas trabalham
nosetor de economia
criativa no planeta,
conformemostra
omesmolevantamento
dalUnesco

do diferente com a chegada
dos softwares que otimizam
03ervigo, que setornamenos
técnico para ser mais criati-
vo. O usode programagio pa-
ragerar imagens grificas ede
interatividade para eriar in-
tervengdes sio as principais
maneiras paraingressarnore-
cente e dindimico mercado de
trabalho de design digital.

“Os profissionais que po-
dem fazer uso desses meios
0 0s que estio ligados aum
eampo dito criativo porque
toca na drea das artes pldsti-
cas, do cinema, da arquitetu-
ra”, conta Rodrigo Silveira, o
coordenadorde Design: Inte-
ragdo e Cultura Digital, curso
de pos-graduagio Lato Sensu
da Faculdade Armando Alva-
res Penteado (Faap).

SegundoSilveira,adiferen-
¢a é que, em vez de lidar com
suportes tradicionais (revis-
ta, televisdo, cinema), esse
novo designerligado ao setor
criativo enfrentard tempos ¢
espagos diferentes para fazer
suas criagoes,

Assuntos. Uma das novida-
des da drea ¢ o videomap-
ping. A técnica é utilizada so-
bretudo por campanhas pu-

blicitirias em eventos, trans-
formando uma superficie es-
tatica (umaparede ouumedi-
ficio) para projetar uma ani-
magio que cricumanarrativa
nesse espago, Altamente pro-
curados, designers, animado-
res, fordgrafos, téenicos de
iluminagao e outros criativos
com conhecimento do pro-
cesso sdo contratados para
criar essa projegio,

Dai a necessidade de abor-
dar o mapeamento de video
em uma pés-graduagio com
profissionais que queremam-
pliar seu escopo. Outros te-
mas também séio estudados,
come visualizagiode dadose
tipografia.

O cursoda Faapabre matri-
culas para as primeiras tur-
masem 2019, quando Silveira
espera contribuir para au-
mentar a discussio sobre de-
sign digital com uma forma-
cioespecializadanotema. “A
gente quer ampliar essa co-
munidade ¢ oferecer isso tu-
donum curso de pés-gradua-
¢io de 18 meses”, conta o
coordenador. “Néo ¢ um cur-
sotéenico. Damos instrumen-
tos paraque depois o estudan-
teconsigadesenvolverospré-
prios projetos.”
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Nao é um curso
técnico. Damos
instrumentos
para que depois
o estudante
consiga
desenvolver os
préprios projetos
Rodrigo Silveira,
coordenador do curso Design:
Interacdo e Cultura Digital na Faap



