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Jovens buscam especializacao
para suprir lacunas no curriculo

Instituicoes
passaram

a oferecer
programas para
atender faixas
de publico
diferentes, com
precos a partir
de R$ 6.000

Os engenheiros
Anderson Pavanello
(aesq.),38,e

Bruno Bezerra, 29
Bruno Santos/Folhapress

Estudantes tiram dinheiro do proprio bolso e investem em programas de MBA

Renan Marra

siopauto Acompetitividade
acirrada no mercado de tra-
balho faz com que pessoas
cada vez mais jovens e, con-
sequentemente, com menos
bagagem profissional, lotem
os cursos de MBA (Master of
Business Administration).
Para se destacar, muitos
desses estudantes procuram
complementar o cwrriculo
com contetdos interpessoais,
buscando capacitagoes relaci-

onadasalideranca de equipes,
negociagao e oratoria.
Noinicio dos anos 2000, 08
CUrsos mastersconcentravam
profissionais experientes, que
jdocupavam cargo estratégi-
cO em suas empresas e bus-
cavam aprimoraras habilida-
des de gestiio. Atualmente, 0
MBA ¢ procurado poralunos
de perfis variados.
“Guardadas as devidas pro-
por¢es, o MBA é como uma
graduacio. Antigamente era
um grande diferencial, mas

hoje ¢ algo obrigatdrio para
aboa colocacaono mercado”,
diz Leandro Morilhas, diretor-
executivo da Anamba (Associ-
acio Nacional de MBA).

Morilhas conta que, em
2005, 08 alunos do MBA no
Brasil tinham entre 45 e 50
anos. Hoje eles sdo mais no-
vos: tém de 32 a35 anos, Mui-
tos desses estudantes, afir-
ma, procuram o curso pou-
cos anos apos se graduarem
parasuprireventuais lacunas
na formacao.

De acordo com Antonio An-
dré Neto, coordenador do
MBA em gestio estratégica
e econdmica de negocios da
FGV (Fundagio Getulio Var
gas), o perfil hierdrquico de
quem busca o MBA mudou.

Nadécada de 1980, quando
oprogramasurgiu, apenasal-
tos executivos procuravam o
curso. Algunsanos depois, es-
ses execulivos passaramain-
dici-lo ans subordinados mais
proximos, eassim por diante.

Deacordocom Neto, asins-

tituicoes perceberam o au-
mento da demanda e passa-
rama oferecer cursos de MBA
paraatender faixas de piblico
diferentes. Hoje os precos va-
riam de R$ 6.0c0 a RS 85 mil.

Alunos mais jovens sio os
que mais investem do pro-
prio bolso para se aprimorar
na carreira.

“O profissional jtiinior tende
a ir para um curso mais bara-
to. 0§ cursos mais caros cos-
tumam atender pessoas que
jd tém posicoes importantes
dentro daempresa’, diz Neto.

Se antes as empresas paga-
VA os cursos para os funcio-
narios, hoje, segundo gestores
de MBA, na maioria das vezes
¢ o estudante quem gerencia
e investe na propria carreira.

Oengenheiromecinico Bru-
no Bezerra, 29, cursouo MBA
quatro anos apds a gradua-
;‘fll'l, ElC Optﬂu pﬂr mmna mao-
dalidade internacional, que
integra gestores com experi-
éncia em virios paises, para
aliar o aprendizado técnico ao
contato com novas culturas
e ampliar a sua rede de net-
waork. O esforco foi reconhe-
cido pela empresaemque tra-
balha, que o promoveue ban-
cou 50% do seu master.

“Sem o MBA levaria muito
mais tempo paraatingir meus
objetivos”, afirma.

A mudanca de perfil dos
alunos é acompanhada pelo
avango da tecnologia, que le-
va os professores a adaptar
a maneira de dar aula. Hoje,
segundo Neto, muitos jovens
quecursam o MBA tém olhar
empreendedor.

0 engenheiro de sistemas
Anderson Diogenes Pavanel-
lo, 38, pagouo MBA do proprio
bolso aos33anos paracrescer
na empresaonde trabalhava.

Durante o curso, ele teve
auxilio de plataforma online
com contetdos complemen-
tares para desenvolver o pro-
jetode umsite deatendimen-
to ao cliente na contabilida-
de. O negdcio cresceu, e hoje
Pavanello se dedica exclusi-
vamente a sua empresa, que
oferece ferramentas parages-
tao fiscal, contabil ede depar-
tamento pessoal.

“0 MBA me trouxe a baga-
gem necessdria e a coragem
para empreender”, diz.



